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Программа для ЭВМ: «Автоматизированная система мониторинга и 

обновления цен на маркетплейсах «Гардпрайс» 

 

 

 

 

 
Инструкция по эксплуатации 

программы для ЭВМ 
  



После установки приложения пользователь может войти в программу, 

используя адрес электронной почты **** и пароль ****, полученные при 

приобретении программы. 

 
 

После авторизации открывается дашборд с общей статистикой и 

последними событиями 

 
 

На дашборде отображаются: 

1. Созданные профили, с краткой информацией о них. 

2. Количество логов операций, выполненных действий. 

3. Количество используемых прокси. 

4. Настройки системы (с заполненным значением). 

5. Роли текущего пользователя. 

 

  



Профили 

1. Добавление 

1.1. Основное 

 

Указываются: 

 Название; 

 Активность. Если профиль неактивен – он не будет запускаться 

 Время. Указывается время, в которое профиль будет 

автоматически запускаться; 

 Дни недели. Указываются дни, в которые профиль будет 

запускаться; 

 Надбавка и границы диапазона. Параметры для расчета цены 

 E-mail для уведомления – почта, куда будут отправляться 

уведомления после завершения действий; 

 Пользователь. Можно изменить пользователя, которому доступен 

профиль. Доступно только администраторам; 

  



1.2. Данные маркетплейсов 

 

Указываются: 

 Тип профиля (маркеплейс); 

 Данные для API маркетплейса - для возможности проверки 

остатков и обновления цен. 

 

1.3. Таблицы с ценами 

 

 



Указываются: 

 Таблица с РРЦ и мин. ценой – указываются ссылки на 

электронную таблицу (например, Яндекс, Google и т.п.) или 

загружается файл (.xls), указываются листы и столбцы, из которых 

данные будут импортированы в систему; 

 Таблица со ссылками на маркетплейс – указывается ссылка на 

электронную таблицу (например, Яндекс, Google и т.п.) или 

загружается файл (.xls), указываются листы и столбцы, из которых 

данные будут импортированы в систему. 

Важно! Столбец с артикулом должен содержать уникальные 

значения, т.к. на его основе данные из двух таблиц будут 

объединяться для загрузки в систему. 

 

1.4. Настройки 

 

Указываются:  

 время для отложенного запуска;  

 количество товаров, для блока которых будут произведены 

операции (проверка остатков, парсинг, обновление цен); 

 временной диапазон между блоками товаров 

После сохранения профиля добавляется вкладка «Проверка остатков», 

на которой обозначается, что выполняется базовая проверка остатков, и 

можно включить дополнительную - для возможности повышения цены при 

снижении количества остатков. 



 
 

Также после сохранения расширяется меню действий, где можно 

запустить профиль вне расписания, перейти к товарам профиля, или 

импортировать их для просмотра 

 

 
  



2. Список профилей 

На странице профилей отображается базовая информация о профиле, 

инструкция и в боковое меню вынесены доступные действия 

 

 
 

 

 

  



3. Товары профиля 

На странице товаров отображаются все данные о товарах 

 
 

Для товаров доступно редактирование, но данные не используются в 

операциях, т.к. данные обнуляются при каждом запуске 

 

4. На странице Логи 

Отображается статус выполненных операций. 

 
  



5. Страница Настройки содержат настройки системы 

 
 

6. Страница Прокси содержит список прокси, используемых для 

балансировки нагрузки  

 
 

  



Возможно массовое добавление двумя способами: 

1) Вручную 

 
 

2) Через парсинг 

 
 

  



Также поддерживается массовое удаление 

 
 

7. На странице Пользователи представлен список текущих 

пользователей системы. 

Возможно добавление, редактирование и удаление пользователей. 

 

 

  



8. На странице Роли представлен список ролей для пользователей. 

Возможно добавление, редактирование и удаление ролей. 

 
 

При запуске профиля, текущая операция отображается на странице 

редактирования профиля и в логах. 

 
 

 
 

При запуске выполняется: 

1. Импорт товаров из таблиц; 

2. Проверка остатков, если количество товаров равно 0, то на 

маркетплейс отправляется минимальная цена; 

3. Парсинг цен, для товаров у которых не получены остатки или они были 

больше 0; 

4. Обновление цен на маркетплейсе. 


